dert. Er ist Marketingexperte,
Schmuckdesigner, Dozent und nun
auch Buchaurtor. Er stellte den Gas-
ten sein Rezept fiir Kreativitat vor.
BONNIGHEIM

VON TOBIAS BUMM

Das rote Hemd ist sein Markenzeichen.
SchlieRlich muss sich innerliche Kreativi-

tat auch immer nach auRen spiegeln. Und

von der hat Tilo Staudenrausch geniigend.
Seit vielen Jahren lebt er in Bonnigheim
und engagiert sich im Vorstand des Kul-
turfensters. Da lag es nahe, dass der Tau-
sendsassa das Podium der Reihe Kultur-
kopfe einmal selbst nutzt, um sich, seine
vielfzltigen Talente und vor allem sein Re-
2ept fiir Kreativitit vorzustellen.

~Man kann gar nicht nicht kreativ sein”,
so Staudenrausch. Allerdings werde einem
die iiberbordende Energie in der Schule
und im Beruf abtrainiert. Deshalb hadere
er mit dem Bildungssystem. Das ist jedoch
beim ersten Hinschauen ein Widerspruch.

Sein Markenzeichen ist das rote Hemd:
Tilo Staudenrausch.
Immerhin ist Staudenrausch bei einer pri-

vaten Hochschule Professor fiir Unterneh-
menskommunikation und digitale Medien
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