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» Wenn ich die Vergangenheit

solange anhalte bis die Gegen-
wart vorbei ist, kann ich mir das

Nachdenken uber die Zukunft

sparen.«
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Wozu

mussen wir alles immer wieder neu
machen? Kann es nicht mal so blei-
ben, wie es war?

Werfen Sie einen Blick in Richtung
Zukunft.

Entdecken Sie, was kommt, was viel-
leicht kommt und was schon da ist.
Erkennen Sie wozu Sie vorbereitet
sein sollten um fur Ihre Kunden ein
attraktiver Anbieter zu sein.

Mit Sicherheit wird nicht alles digita-
lisiert werden, was man digitalisieren
kann, aber die Umbriche werden
enormer sein, als Sie sich diese heute
vorstellen kdnnen. Produkte, Dienst-
leistungen, Prozesse und Geschéafts-
modelle.

Wann haben Sie zuletzt lhr Ge-
schaftsmodell in Frage gestellt? Wol-
len Sie sich verbessern oder warten,
bis andere das tun werden?

Wir erleben heute, den kommuni-
kativen Offenbarungseid der Etab-
lierten gegenlber der kommenden
Generation. Produkte, Arbeitsmarkt,
Selbstverstandnis ein Spannungsfeld

aus Innovationen, gesellschaftlichen Veranderungen und Nach-
haltigkeit.

Hort sich dramatisch an?

Das ist erst der Anfang. Die Welt verandert sich permanent und
gleichzeitig frchten wir uns vor Veranderung.

Statt sich mit den Verdnderungen zu beschéaftigen, glauben vie-
le, dass es schon nicht so weit kommen wird.

»Das haben wir noch nie so gemacht” ,Das haben wir schon
immer so gemacht” und ,,Da kénnte ja jeder kommen” sind die
Totschlagphrasen deren Brider und Schwestern ,kein Geld” , kei-
ne Zeit” ,Hirngespinste” oder , Wir missen uns um wichtigeres
kidmmern” heiBen.

»» Man idndert nichts, wenn man
den Zustand modifiziert.
Wahre Verinderung macht den

alten Zustand iiberfliissig <
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Organisiert kreativ

Gedankenkochen 1
Brain trifft Food

Der Vortag zum Buch.

Warum sollten Unternehmen — ganz gleich ob Industriebetrieb
oder Einzelhdndler — innovativ sein?

Unternehmen haben erkannt, dass sie mit den konventionellen
Methoden nicht weiter kommen. Sie bemerken, dass sie von an-
deren Uberholt werden, weil sie nicht wirklich kreativ und inno-
vativ sind.

Was bedeutet eigentlich Kreativitdt und Innovation im Unterneh-
men und wie setzt man diese um? Kreativitdt im Alltag, jenseits
der Kunst, treibt die Menschen voran. Leider wird uns das Wissen
um unsere kreative Seite durch das Bildungssystem systematisch
aberzogen. Ahnlich verhilt es sich auch mit der Emotion. Heute
wissen wir, dass laterales Denken und emotionale Entscheidun-
gen zu innovativen Handlungen und Produkten flhren.

In Threm Alltagsgeschaft brauchen Sie einen Storer, einen, der
alles sagen darf und alles sagen kann. Ohne Ricksicht auf Verlus-
te. Einer, der aufrittelt und anregt. Einer der Ihr eingefahrenes
Denken in Unordnung bringt.

Einen Querdenker — einen Hofnarren.

Der unkonventionelle Vortrag von Prof. Tilo Staudenrausch fuhrt
Sie zu lhrer Kreativitat und versetzt Sie in die Lage, in lhrem
Unternehmen eigene Impulse zu setzen.

Ein spannender Abend Uber Hofnarren, Verbohrte und Verwirrte.

Anders als ein Vortrag und anders als Kochen.

Kreativitat, Brainfood, Energie, Innovation... alles ,Zauberwoérter”, die Unternehmen erfolgreicher und markt-
fahig machen sollen.

Was aber steckt wirklich dahinter und vor allem, was haben sie miteinander zu tun? Unser Gehirn kontrolliert

und koordiniert fast alle Bewegungen und das Gleichgewicht der Kérperfunktionen. Da es ununterbrochen

arbeitet, ist es sehr anspruchsvoll und hat einen hohen Sauerstoff- und Energiebedarf. Wissenschaftliche Stu-

dien haben einen engen Zusammenhang zwischen Erndhrung und Gehirnleistung festgestellt.

Kreativ denken heil3t, Gber ungewdhnliche, andere Ideen und unbequeme Ansatze nachzudenken und aus
dem Alltagstrott auszubrechen.

Tilo Staudenrausch und sein kulinarischer Mitstreiter
nehmen Sie mit auf diesen spannenden Exkurs —
unterhaltsam und lecker.

Ein Erlebnis auf unterschiedlichen Ebenen: Unterneh-
merisches Handeln, Kreativitdt im Denken, wertvolles
Wissen und Impulse fur Alltag und Business werden
gleichzeitig und schmackhaft mit Wissenswertem zu
Gesundheit und Erndhrung vermittelt.

Wie kann Essen ,mehr” sein und wie ist die Energie
daraus immer verfigbar und firs Unternehmerische
nutzbar?

Ein interaktives Erlebnis, bei dem mit allen Sinnen
probiert werden darf.




Bildung 4.0 standardisierte Zufalligkeit!

Key-Note:
Positionierung ist viel mehr als ein
Alleinstellungsmerkmal

Der ewige Kampf gegen langweilige Marken. Stil und
Verantwortung statt sinnentleerter Strategien. Lang-
weilige Geschichten haben wir genug gehort, wir
brauchen kreative, neue und spannenden Plots.

Prof. Tilo Staudenrausch entflhrt Sie in die Welt der
Marken und der Kreativitat, lasst Sie lhre eigene —
dunkle — Seite entdecken und zeigt, wie man ver-
staubte Marken wieder antreibt und die Lust bei den
Kunden weckt.

Der Porno ist der ,illegale Bruder” des Melodrams.
Aufregende Erfolgsgeschichten kopulieren mit unkon-
ventioneller Prasentation. Kurzweilig, praxisorientiert
und versetzt auch Mitarbeiter und Kunden immer
wieder in freudige Erregung.

~Wenn Sie heute 45 Jahre alt und Online-Managerin sind, was haben Sie dann studiert?

Die Gesellschaft des 19. Jahrhunderts war von der Landwirtschaft geprdgt, das 20. Jahrhundert von der In-
dustrie und das 21. Jahrhundert von der IT.

Wir haben keine verlasslichen Prognosen auf die wirtschaftliche und gesellschaftliche Entwicklung. Die Digita-
lisierung zerrt an klassischen Arbeitsplatzen und Berufsbildern.

Wie sieht der Arbeitsplatz der Zukunft aus, welche Voraussetzungen und Anforderungen werden an die
Arbeitnehmer gestellt?
Welche Kernkompetenzen werden die Kinder von heute dann bendtigen?

Entscheidend wird sein, wie sich Bildungssystem und Wirtschaft vollumfanglich auf diese Veranderungen ein-
stellen. Wie kdnnen Kinder in Kitas und Schulen auf die Anforderungen der Zukunft vorbereitet werden? Wie
muss sich das Bildungssystem dazu verandern?”

Als aktiver Teil des Bildungssystems steht Prof. Staudenrausch permanent im Spannungsfeld zwischen systemi-
schen Vorgaben und den Erkenntnissen aus der Hirnforschung. Er berichtet von fremden und eigenen Metho-
den, die die Lernenden, aber auch die Lehrenden in dieser Herausforderung starken.
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1

Lehrauftrage und

Berufung an Universitdten
Diploma, FOM, Exzellenzuniversitat Rotten-
burg/Tubingen, DHBW Stuttgart, BA Mann-
heim, Hochschule der Medien Stuttgart, HFG
Schwabisch Gmtind

4500....

gehaltene Online-Lehre

30 Jahre Biihnenerfahrung

in Key-Note | Schauspiel | Musik | Moderation

Mitarbeiter in der
direkten Verantwortung an der Hochschule

Dozenten
an der Hochschule, die das von mir konzipier-
te zertifizierte Programm zur virtuellen Lehre
durchlaufen

+3500

realisierte Entwiirfe
fur Unternehmen, Konzerne
und andere Designer.

50 OKunden aus Industrie,

Mittelstand, Einzelhandel

aus unterschiedlichsten Branchen von Automotive
uber Finanzen/Versicherungen bis hin zu Handwerk
und Dienstleistung.

2 O OStrategiekonzepte
mit den Schwerpunkten Corporate-Design, +
Branding, Positionierung, Business-Modelling

Seminare / Workshops /Coachings

zu den Themen Disruption, Innovation, Mar-
keting, Design, Kreativitat, Implementierung,
Change, Motivation,
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Keynote Facts
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Prof. Tilo Staudenrausch, der Rockabilly-Prof.

Meine Keynotes entwickeln sich permanent, genau wie meine Werkzeuge und Erkenntnis-
se. Die Welt bleibt nicht stehen und wird dabei immer komplexer. Durch meine Tatigkeit als
Hochschullehrer muss ich komplexe Zusammenhange klar und verstandlich auf den Punkt
bringen.

Als professioneller Redner sorge ich dafir, dass die Veranstaltungen einen bleibenden positi-
ven Eindruck bei den Teilnehmern und Verantwortlichen hinterlassen.

Jede Veranstaltung und jede Keynote ist anders. Dank meiner langjahrigen Erfahrung mit
unterschiedlichsten Menschen und Branchen sind meine Inhalte unterhaltsam und eloquent
auf die Zielgruppe abgestimmt.

Sie suchen einen Speaker, der unterhalt, motiviert und dabei den Nerv der Teilnehmer trifft.
Meine Vortrage sind authentisch, anregend und informativ. Aufgesetzte Showelemente und
»Ballermannatmosphare” finde ich in diesem Zusammenhang unertraglich; deshalb werden
Sie diese bei mir nicht finden.

Ich prasentiere jedes Thema packend und in einem humorvollen, mitreiBendem Vortragstil,
anhand anschaulicher Beispiele und bemerkenswerten Demonstrationen.

Meine Rhetorik ist abwechslungsreich, verstandlich und immer tiefgriindig. Ich bin engagiert
und Sie werden begeisterte Teilnehmer haben.

Auch hinter der Bihne und in der Vorbereitung agiere ich absolut professionell, denn ich
weil3, wie enorm wichtig die Veranstaltung fir meine Klienten ist. Daher bin ich immer deut-
lich vor Beginn des Events anwesend und plane auch im Anschluss noch , Plauderzeit” mit den
Teilnehmern ein.

Sie und lhre Teilnehmer erleben spannende Themen auf unterhaltsame und unvergessliche Art
und Weise. Tanken wertvolles Wissen, gewlrzt mit wertvollen Denkanregungen fir die Praxis.

Das Ergebnis wird Sie und lhre Gaste garantiert motivieren und begeistern.

RegelmaBig verdffentliche ich interessante Kamingesprache in meinem Vlog auf www.tilostaudenrausch.de.
Hier erleben Sie Gesprache aus der Rockabillyplauderecke mit Unternehmern, Kreativen und Hardlinern zu
deren Erfahrungen und ungewdhnlichen Ideen.

Ich bin Autor der Blcher ,,Organisierte Kreativitat”, ,Grundlagen Gestaltung 3D", ,,Die Dokumentation als
wissenschaftliche Arbeit”. Autor und Mitautor unterschiedlicher wissenschaftlicher Publikationen im Themen-
feld der Gestaltung, Innovation und Positionierung.
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» Das 21. Jahrhundert ist nicht so offensichtlich,
wie wir glauben. Wir reagieren rational auf
eine Welt, die wir verstehen, die aber schon

lange nicht mehr existiert.

Tilo Staudenrausch ist ein Vordenker, der eine alternative Sicht der Welt
entwickelt hat. Sein Modell ,Organisierte Kreativitat” kalkuliert bewusst
unerwartete Ereignisse ein und macht es Menschen und Unternehmen

moglich, mit der Unsicherheit und Komplexitat der modernen Welt fer-
tig zu werden.

Tilo Staudenrausch vermittelt Unternehmenslenkern, Fiihrungskraften
und Managern seine bewahrten Konzepte, Methoden und Werkzeuge.
Er schreibt Artikel und Blcher und grindete vor 10 Jahren den europa-
weit ersten akkreditierten Fernstudiengang flr Gestaltung, der mittler-
weile auch vollstandig virtualisiert wurde. Er ist ein erstklassiger Lehrer
und Redner, der seine Teilnehmer dazu motiviert, selbst zu denken und
die ,Wirklichkeit” auch mal aus einem anderen Blickwinkel wahrzuneh-
men.

Nach seiner Ausbildung zum Gold- und Silberschmied hat er an der HfG
Schwabisch-Gmund Schmuck- und Industriedesign studiert. Seit 1993
flhrt er zusammen mit seiner Frau Ulrike die Denkagentur adpd.

Seine suddeutsche Heimat ist gepragt von mittelstandischen Unternehmen, die dem wachsenden Druck sich
verandernder Markte ausgesetzt sind. Seit Gber 25 Jahren begleitet er Unternehmen und Fihrungskrafte
unterschiedlichster Branchen bei Positionierung, Geschaftsmodellen, Unternehmenskommunikation, Innova-
tion und Umsetzung.

. Meine wichtigste persénliche Erfahrung mit Disruption habe ich vor 25 Jahren am Ende meines Stu-
diums gemacht. Wir waren gerade fertig, als die Digitalisierung in Form vom Desktop-Publishing in
unserer Branche Einzug hielt. Bis dorthin war ich Gberzeugt, dass Computer fiir Gestalter nicht wesent-
lich sind. Bald schon musste ich feststellen, dass wirklich sehr gute Leute, die vielleicht gerade mal 10
Jahre alter waren, als ich damals, plétzlich entlassen wurden, da sie das neue Medium nicht annahmen.
Zu diesem Zeitpunkt erkannte ich, wie stark die Kréfte der Erneuerung sind. Neues platziert sich in den
wenigsten Féllen neben dem Alten. Nein, das Neue verdrédngt das Alte.”

Tilo Staudenrausch prasentiert keine Methoden im Sinne von Schablonen, die Sie bei Bedarf Gberstilpen. Die-
se sind ihm viel zu allgemein und taugen fast nie, um einzelne individuelle Prozesse zu férdern.

Wir brauchen mehr kreatives Denken in den Képfen und nicht mehr Methoden, um Nicht-Denken zu verwal-
ten.

Der kritische Beobachter sagt, was er denkt, und verbindet mit Leichtigkeit scheinbar nicht vereinbare Diszi-
plinen. Holistisches Denken und Handeln, ohne sich dabei zu verzetteln. Intellektuelle Ansatze in Verbindung
mit Handwerk und Pragmatik kennzeichnen den Rockabilly-Prof.

Warum die einen das andere und die anderen das eine kdnnen, sich dabei nicht verstehen und wie einfach
wir das andern kénnen, erleben Sie in seinen bestechenden Keynotes und Seminaren.

» Mein Ziel ist, mich iiberfliissig zu machen. «
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Stimmen

Das Buch iiber dauerhafte Innovation in

») Eine geballte Ladung an Information. » So viel Einfiihlsamkeit in unsere sehr Unternehmen.Warum sind wir kreativ
Sehr unterhaltsam. Da nimmt jeder spe1|elle Branche hatten wir gar nicht und wie konnen wir innovativ bleiben.
etwas mit < erwartet
Sabine A. Christof Layher
»> Wahrscheinlich der wichtigste Coach ) Sie haben heute das Seminar zu lhrer
in meiner beruflichen Verénderung.{( Arena gemacht und uns deutlich aufgezeigt,
dass die Schwachen im e-learning nicht im
Uwe Meyer ) Die Reaktion auf Ihren Vortrag war System, sondern in der individuellen Medien-
durchweg positiv. Sie haben wesentlich zum kompetenz Iiegen.((
Gelingen der Veranstaltung beigetragen.
Sehr viele Kunden haben sich noch fiir den Prof. Dr. Dietmar Nolting
wertvollen Vortrag bedankt. <<
Benedetto Risio
»> Unsere Innovationskompetenz ist
leider nicht zeitgemaB ausgepragt. Das
»> Wir hatten schon einige Speaker wurde mir wurde in lhrem abwechs- » Durch Ihren mitreiBenden Vortrag
bei unseren Veranstaltungen.Aber lhre lungsreichen und informativen Vortrag bin ich auf die ,,Blickwinkelkanone* ge-
» Rock ‘n” Roll. Prof Staudenrausch hil, sympathische Art die Menschen abzu- nochmals deutlich. Ich danke lhnen.Wir stoBen, die mich auf bisher vergrabene
was er verspricht. Unterhaltsam, lehr- holen hat uns sehr begeistert. Ich stelle werden eingehende Seminare ankniip- Ideen L;nd Ansitze gebracht hat, die ich
reich mit der richtigen Prise Humor. {( fest, dass noch viele Ihrer Impulse von fen.«( in meinem Unternehmen direkt’ umset-
den Mitarbeitern in das Alltagsgeschaft zen kann. <€
Stefan Langner iibertragen werden. (€ Roswitha Bernschein

, Cornelia Treier
Sonja Althans-Mdiller
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Kontakt

Prof. Dipl. Des.Tilo Staudenrausch
Karlstrasse 33
74357 Bonnigheim

07143 4099001
01634539 124

www.tilostaudenrausch.de

https://www.facebook.com/RockabillyProf
https://www.instagram.com/tilo_staudenrausch/

Fotos:Yakup Zeyrek, Gordon Below

Impressum

©2020 Tilo Staudenrausch

Alle Rechte vorbehalten.Vervielfaltigung,
auch auszugsweise,

nur mit schriftlicher Genehmigung



http://www.tilostaudenrausch.de
https://www.facebook.com/RockabillyProf
https://www.instagram.com/tilo_staudenrausch/

	Wozu
	Speaker?
	Organisiert kreativ
	Gedankenkochen
	Kopfporno
	Bildung 4.0 standardisierte Zufälligkeit!
	ZDF Zahlen Daten Fakten
	Keynote Facts
	Disruptor
	Presse

